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EGY VEGYSZERISMERTETO MARKANEVEINEK
SZEMANTIKAI ELEMZESE!

Semanticka analiza brendova iz jednog kataloga
hemijskih proizvoda

Semantic Analysis of Brand Names in a Chemical Guide

A tanulmdny egy magyar nyelvi szakszoveg, a Pontaqua Vegyszerismertetd termékelneve-
zései, markanevei koziil elemez olyan példékat, amelyekben fonoldgiai-szemantikai jaté-
kossag, tobbletjelentés hivja fel a vasarlok figyelmét a termékre. Ezeknek az alakulatoknak
alétrehozasaban a markanév megalkotoinak feltehetdleg az volt a szandéka, hogy felkeltsék
a vasarlok figyelmét, segitsék a termékek nevének megjegyzését, egyes esetekben humo-
ros hatast érjenek el. Az elemzésekre funkciondlis kognitiv nyelvészeti keretben keriil sor.
Az elemzések el6szor roviden bemutatjak a vizsgalando elnevezést, jellemzik a vegyszert,
amelyet jelol az elnevezés, majd a fogalmi integracios elmélet (blendingelmélet) keretében
szoveges és grafikus elemzést kozolnek. Kitérnek a fonoldgiai és a szemantikai jellemzokre,
valamint figyelembe veszik a markanevekben megjelené mas szemantikai jellemzdket, igy
példaul a metonimikussdg megjelenését is, amely tobb esetben is feltiinik az elnevezésekben.

Kulcsszavak: blend, kreativitds, szakszoveg, szemantika, vegyszerismertetd

Bevezetés

A tanulmany egy szaknyelvi szovegtipus: egy magyar nyelvii vegyszerismertetd
termékelnevezéseinek, markaneveinek szemantikai felépitését mutatja be kognitiv
nyelvészeti keretben, kifejezetten a fonoldgiai jatékossdg és a fogalmi integrdcio
megjelenésére koncentralva. Az elemzések célja annak a bemutatasa, hogy a

' A szerzd koszonettel tartozik a kézirat két lektoranak munkajaért és hasznos tanacsaiért.
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kreativitds és a jatékos, de egyben ,,célzatos” sz6hasznalat nemcsak a koltéi nyelv-
ben, az irodalmi mualkotésokban, illetve hétkdznapi szleng nyelvhasznalatban,
hanem - esetenként — szaknyelvi nyelvhasznalathoz k6t6d6 szakszovegekben
is megjelenik. Az elemzésre keriilé vegyszerismertetd erre a célra kimondottan
alkalmas, ugyanis t6bb olyan termékelnevezést is tartalmaz, amelyekben fono-
légiai és/vagy szemantikai jellemz6kon alapulé nyelvi kreativitds, jatékossag
figyelheté meg, amelyek hozzasegithetik a gyartot és a forgalmazét az eredmé-
nyesebb reklamozashoz és értékesitéshez.

Az elemzések korpuszat egy értékesitési és tajékoztatasi célokat betol-
t6 szovegtipus, az Aqualing Kft. vegyszerismertetdje, a széles korben ismert
Pontaqua nevii medencedpold termékcsaladot bemutato, huszonnégy oldalas
szoveg adja.’> Az elemzésekben el6szor roviden sor keriil az elemzések elméleti
keretének vazolasara, ezutan a vegyszerismerteté mint szovegtipus bemutata-
sara, majd az egyes markanevek szemantikai elemzésére a szerint a funkciéjuk
szerint, hogy a medencetisztitas mely fazisdhoz kapcsolédnak.’

Az elemzések elméleti kerete

A termékelnevezések elemzett csoportja a reklamszlogenek esetében is megfi-
gyelhetd n. lexikai blendekbdl épiil fel. Tovabbi jellemzdje néhany markanévnek,
hogy vagy magyar-magyar, vagy magyar—angol szavak részeibdl, csonkjaibol
allnak 6ssze. Az igy kialakulé elnevezések hordozzak magukban a figyelmet
felkelté hangzast, illetve jelentést. Tény, hogy néhany elnevezés megértéséhez
szitkséges az alapszintli angoltudas, az elnevezés jatékossaga, frappanssaga
ugyanis csak ekkor érvényesiil.

Az elemzések a vegyszerismertetében talalhaté markanevek hangzasanak
jellemzéit: a fonoldgiai jatékossagot, hasonlé vagy azonos alakusagot, illetve
a jelentés azonositasa soran kialakuld fogalmi integracié (blending) folyama-
tat mutatjak be. Termékelnevezések esetében sokszor megfigyelhetd ugyanis,
hogy ezek a jellemzok segitik a termék rekldmozasat, eladhatdsagat: ahogy a
Heath-Heath szerzéparos fogalmaz: ,,egy jo név nagy kiilonbséget jelenthet”
(Heath-Heath 2011, o. n.).*

2 A vegyszerismertetd forrasa: http://hasznalati-utmutato.hu/wp-content/uploads/2019/05/pontaqua_
vegyszerismerteto_2015_05-1.pdf (2020. jan. 22.)

w

A jelen tanulmédnyban elemzett korpusz felhaszndlasara sor kertilt mér a Szaknyelvi szemantika cimt
kotet (Solyom 2020) elemzései kozott, azonban ez az elemzés egyrészt részletesebb, grafikus abrazo-
lasukban kidolgozottabb bemutatast nyujt a termékelnevezésekr6l, mint a monografiaban olvashaté
attekintés, masrészt egy kivétellel olyan markaneveket elemez és abrazol részletesen, amelyeknek a
bemutatdsdra a monografidban egyaltaldan nem kertiilt sor.

* “a great name can make a big difference” (Heath-Heath 2011, o. n. Forditas t6lem, S. R.)
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A fonetikai és szemantikai jatékossag megértését segiti a fogalmi integrdcios
elmélet alkalmazasa: Gilles Fauconnier, az elmélet egyik megalkotoja hangsulyoz-
za a mentalis terek kialakulasanak folyamataban a pragmatikai funkcié fontossa-
gat (Fauconnier 2007, 351). A rugalmas mentilis terek ugyanis a kommunikacio
folyamata soran alakulnak ki az aktudlis megértés és megnyilatkozasok céljai-
nak megfeleléen. A mentalis terek rugalmasak, ennek koszonhetden a szitua-
cids kontextusban (Tatrai 2004, 480; 2011, 51-55) képesek valtozni, alakulni a
megértés eldsegitése érdekében. A fogalmi integracionak tobb tipusa létezik: a
Ruiz de Mendoza Ibafez nevéhez kapcsolddo, tin. kombinalt bemeneti hipoté-
zisben a folyamatban részt vevé terek szama megsokszorozddhat (lasd pl. Ruiz
de Mendoza Ibanez - Pefia 2005, 252); a Kovecses—Benczes-féle Kognitiv nyel-
vészet ciml konyv négy kiilonbozo tipust kiilonit el (Kdvecses-Benczes 2010,
179-187). A jelen elemzés a Fauconnier-Turner-féle , klasszikus” felosztast
(Fauconnier-Turner 1998, 2002) veszi alapul a vegyszerismertetd azon elneve-
zéseinek elemzése soran, amikor grafikus abrazolas segitségével mutatja be a
markanévben taldlhat6 fonoldgiai és szemantikai jellemzoket.

A fogalmi integracio (blending) egy olyan alapvetd mentdlis folyamat, amely-
nek az altalanos modelljében a leképezésben két bemeneti tér (input space) ta-
lalhatd, melyek kozott leképezés (cross-space mapping) valésul meg - mutatra a
Fauconnier-Turner szerz6paros (Fauconnier-Turner 2002, 40-41). A terek kozot-
ti leképezés részleges, jellemzGen a két bemeneti tér megfeleld jellemzdi kozott
valésul meg (Fauconnier-Turner 1998, 269). A bemeneti terek tulajdonsagai az
altalanos, absztraktabb generikus térben (generic space) vetitédnek egymasra.
Ez a tér egyfeldl fakultativ, tehat nem mindig jelenik meg a blending soran,
masfel6l akar idében és/vagy térben egymastol nagy tavolsagokra 1évé jelensé-
gek, entitasok egyes tulajdonsagai — tehat példaul fonologiailag hasonld, jelen-
tésben viszont nagyon is kiillonb6z6 szavak - is 6sszekapcsolddhatnak benne.

A fogalmi integraci6 soran megjelend negyedik (illetve a bemeneti terek
szamatol fiiggden sokadik) tér az integralt tér, maga a blend (blended space), amely
az Osszesitést tartalmazza: itt jelennek meg a bemeneti terek részleges, szelektiv
kivetitései (Fauconnier-Turner 1998, 270; 2002, 41-42). A fogalmi integracios
elmélet nem mereven rogzitett mentalisreprezentacid-parokkal dolgozik, igy
lehet6ség van akdr metaforikus, akdr metonimikus jelentésviszonyok beépiilésére
is a szerkezetben (v6. Grady-Oakley-Coulson 1999, Coulson-Oakley 2003).

A fogalmi integracié folyamata akkor zékkendmentes, és a befogadok szama-
ra akkor hoz mentalisan gyorsan feldolgozhat6 eredményt, ha a folyamat soran
a mentalis terek kozott megjelend leképezések igazodnak a szovegkornyezethez
és a nyelvhaszndldk elozetes tuddsdhoz. Csakugy, mint példaul a nyelvi jatékossag
(v6. Benczes 2014, 2019) vagy a neologizmusok (vo. Solyom 2014) megértése
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esetében, ez az alkalmazkodds fontos a markanevek, termékelnevezések ,,célba
érése” és értelmezési folyamata soran is. A nyelvi jdtékossdg az embernek termé-
szetes, velesziiletett képessége — mutat rd Benczes Réka és Toth-Czifra Erzsébet
tanulmdnya -, igy gyermekkorunktol kezdve el6szeretettel hasznalunk ritmust,
rimet és alliteraciot (Weir 1962, 103, idézi Benczes — Toth-Czifra 2015, 3).

Az elemzés a kovetkezokben bemutatja a korpuszban taldlhato kreativ ter-
meékelnevezéseket, és ismerteti azok szemantikai-fonoldgiai felépitését. A szove-
ges elemzéseken tul részletes grafikus dbrat is kozol a markanevek esetében.

Kutatdsi el6zmények és az elemzés korpusza

A tanulmany a Pontaqua Vegyszerismerteté nevli dokumentumban talalhato
markanevek koziil elemez olyanokat, amelyekben fonoldgiai-szemantikai jaté-
kossag, a figyelem felkeltésére alkalmas nyelvi jelenségek figyelheték meg. Az
ismertetd célja, hogy bemutassa egy magyar gyarté Pontaqua nevii professzio-
nalis vegyszercsaladba tartozo termékeit. A termék iranti érdeklédés felkeltése:
a kivanatossag fontossagat hangsulyozza Anders Rorie, amikor az Interaction
Design Foundationra hivatkozva kiemeli: ,,A kivanatossag szubjektiv faktor,
amely [...] azért fontos, mert biztositja a felhasznalok elkotelezédését a kezde-
tekkor, vonzza 6ket, hogy kolcsonhatasba keriiljenek a termékkel, megtalaljak
hasznossagat és felhasznalhatdsagi tulajdonsagait™ (Rorie 2021, 6). A cél tehat
az, hogy a lehetséges vasarlokat motivalja az ismertetd, és felhivja a figyelmiiket
a termék hasznossaganak és hasznalati lehet6ségeinek a felfedezésére.

Az ismertetében bemutatott termékek a medencék és kornyezetiik tisztan
tartdsdra szolgdlnak. A termékismertetd kategériakra bontja a medencék és
kornyezetiik tisztitasanak fazisait és fajtdit, az ismertetés végén (23. oldal) pedig
egy Osszefoglald, attekintd tablazatot (Vizkezelési kisokost) is koz6l, ahol szinko-
dokkal jelolve mutatja be az egyes tisztitasi lépéseket, ismét feltiintetve a forgal-
mazott termékek nevét, illetve a medencetisztitdssal kapcsolatos kérdéseket,
problémakat megadva a tablazatban megjel6lik, hogy melyik termék milyen
tisztitasi funkcio ellatdsara alkalmas. A leirasokbol és az dsszefoglald kisokos-
bol kideriil, hogy a medencetulajdonosok szdmara 6t nagy tisztitasi és karban-
tartasi munkahoz kinal a cég termékeket. Ezek a munkafazisok a kovetkezok:
pH-szabalyozas, fertétlenités, algatlanitas, pelyhesités, karbantartas.

A szerz6 korabbi kutatasai soran (vo. S6lyom 2020, 220-228) bemutatott
néhanyat a vegyszerismertetdben felsorolt markanevek koziil, és egynek - a

° “Desirability is a subjective factor that [...] is important because it keeps users engaged at the beginning,
attracting them to interact with the product and find its usefulness and usability features” (Forditas
télem, S. R.)
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Télapoolnak - részletesebb szemantikai elemzését is kozolte. Nem keriilt ugyan-
akkor sor a korabbi kutatdsok soran tobb olyan, a termékismertetben megjelend
markanév részletes fonolodgiai és szemantikai elemzésére, amelyekben szintén
szojatékra, nyelvi leleményre, kreativitasra épiilé blendek jelennek meg. A jelen
elemzés ezeknek az elemzéseknek az elvégzését tiizi ki céljaul: nem mutatja
be az Osszes, az ismertet6ben szerepld markanevet, hanem azokra a példakra
koncentral, amelyekben az emlitett jellegzetességek kiemelked6 médon hozza-
jarulhatnak a termék nevének megjegyzéséhez, valamint népszertiségének és
ismertségének noveléséhez.

Az elemzések ilyen mddon a kovetkezéképpen épiilnek fel: a vegyszeris-
mertetdben bemutatott fazisok sorrendjének megfeleléen targyaljak az egyes
tisztitdszerek elnevezésének szemantikajat: szoveges formaban, majd grafikusan
abrazolva is bemutatjak felépitésiiket, szemantikai és fonologiai jellemzdiket.

Medencetisztitdsi fazisokhoz kapcsolodo termékelnevezések elemzése

A kovetkezokben a termékismerteté azon termékneveinek szemantikai
elemzése kovetkezik, amelyekben olyan tartalom taldlhato, amely a termék
funkcidjdra, hatdsmechanizmusdra utal. Ez a fajta kreativitds a termékelneve-
zésekben azt a célt szolgdlja, hogy felkeltse a vasarlok figyelmét, emlékezetessé
tegye szamukra a terméket, megkonnyitse a markanév megjegyzését. Ameny-
nyiben a befogaddénak sikeriil a nyelvi lelemény megfejtése, akkor ezt pozitiv
élménynek, sikernek élheti meg.

Fertétlenitésre szolgalo termékek nevének szemantikdja

A medence vizének fertétlenitésére szolgdlo klortablettak és -granulatu-
mok koziil tobb is beszédes névvel rendelkezik (6. 0.). A Gyorsaklor elnevezési
klérgranulatum olyan vegyszer, amely gyorsan oldédik a vizben, és azonnal
kifejti a hatdsat. A Tartaklor és a Tisztaklor ezzel szemben kiilonb6z6 tomegu,
lassan old6dd, a fert6tlenitd hatast egy hétig kifejt6 klortabletta.

A fenti elnevezésekben kozos, hogy mindhdrom metonimikusan utal arra a
folyamatra, ahogyan a klor hat a termék alkalmazasa soran. A Gyorsaklér esetében
az elnevezés felbonthaté gyors a klor allitmanyra és alanyra, amely kifejezi, hogy
a termék gyorsan oldodik a vizben. A Tartaklér esetében szintén elhatarolhatok
a tart a klor alkotorészek, igy ismét allitmany-alanyi szerkezetet vesz észre a
befogadd, amely kifejezi: tartos a klor, kitart a klor, tehat utal a klor tartéssagara,
hosszan tart6 hatasara. Mind a két markanév esetében az els6 helyen szerepld
allitmanyt, illetve az utana kovetkezd hatarozott néveldt és az alanyt egybeir-
tak, igy jott létre a termék elnevezéseként szolgalo tulajdonnév, amelyet mar a

41



Soélyom Réka: Egy vegyszerismertetd markaneveinek szemantikai elemzése

nagy kezdébetis irasmod is jelol. A Tisztaklér elnevezés annyiban kiilonbozik
az el6zéekben ismertetett markanevektdl, hogy benne a tiszta allitmanyi tag
és a klor alanyi tag kozott nem jelenik meg a hatarozott névelé (tiszta a klor),
hanem ,,beleolvad” a tiszta melléknév utolsé hangjaba, amely szintén a. Ebben
az esetben egy ugynevezett lexikai blendre latunk példat, amelyben a bemeneti
terek tartalma (tiszta és klér) nemcsak szemantikailag, hanem fonoldgiailag is
teljesen egymasba olvad. A lexikai blend esetében a blend generikus terében a
két bemeneti tér fonoldgiai polusai kapcsolddnak egymashoz. Itt ,,maga a séma
csupan mint a fonoldgiai és szemantikai polus parhuzamos egymasba jatszasaként
hatarozhaté meg” (Palagyi 2016, 339). Az ilyen tipusu blendekr6l elmondhato,
hogy ,,a fonoldgiai pélusuk igen feltind” (Palagyi 2016, 339); ez a tulajdonsaguk
pedig jol szolgalja a reklamozhatosagot és az eladhatdsagot a termék esetében.

A fentebb leirtak a bemutatott harom mérkanév esetében az alabbi médon
abrazolhatok blendként:

gyors a klor

tart(6s)/kitart a
klor

tiszta a klor

szemantikai

polus: o
a fert6tlenitGszerek fonolpgl_a| o
tulajdonsagai/az szemantikai polus:
altaluk kivaltott két szétagu, [aklor]
hatas végzbdési alakulat,
(metonimikus amely tartalmazza a

utalas) hatdéanyag nevét

gyorsasag, tartéssag,

tisztasag [aklor]=a kior sz6t

névelbvel tartalmazo
alakulat

jatékos hangzasq,
harom szétagu,
siritett jelentést

markanév

Gyorsaklor,
Tartakior,
Tisztaklor

(méarkanevek)

1. abra. A -kldr utétagi markanevek abrazolasa blendként
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Algdtlanitdsra szolgalo termékek nevének szemantikdja

A termékismertet6ben a medencék algdtlanitdsdra szolgalo termékek kozott
is talalhatdk kreativ szojatékon alapulé alakulatok (8. o0.). Ebben a termék-
kategdriaban szerepel két, -pool végli algadlo szer, a Baby pool és a Télapool.
Szemantikai felépités szempontjabdl a Baby pool nem készteti kiillonosebben
nagy mentalis er6feszitésre a befogadot: ha tud angolul az olvaso, akkor észleli,
hogy a markanév angolul tartalmazza a gyermekmedence elnevezést. Tény, hogy
ezenkiviil viszont semmilyen magyarazé vagy kiegészit utétag nem jarul az
alakulathoz, ilyen mdédon az elnevezésrdl elmondhato, hogy metonimikusan,
rész-egész, valamint ok-okozati 0sszefiiggés segitségével utal arra a targyra
(gyermekmedence), amelynek a tisztitasara szolgal.

A Baby poolnél fonoldgiai és szemantikai szempontbol is érdekesebb, 6ssze-
tettebb alakulat a Télapool fantazianevil vegyszer. Magyar—angol ,,keverékter-
minusrol” van szd, amelynek az el6tagja (a magyar tél+a vagy téla-), utdtagja
pedig — a Baby poolhoz hasonldan - az angol 'medence’ jelentésti pool szé.
A termékleirast elolvasva kideriil, hogy medencék téliesitésénél hasznalatos
vegyszerrdl van szo, a télre utalas ilyen mdédon logikus és informativ a marka-
névben. A markanév felépitését tekintve hasonlit egyfeldl a fentebb bemutatott
Gyorsaklor elnevezéshez: a ,,gyors a klor” mintdjara tehat felbonthato ,,tél a pool”
alakulatra, amely humorosan, magyar-angol szavakat vegyitve utalhat arra, hogy
a vegyszerrel kezelt medence 'téli(esitett) medence’ A nyelvi lelemény azonban
mas mddon is megnyilvanul a Télapool esetében: felmeriil ugyanis egy masik
értelmezési lehetdség is, amely a legtobb magyar anyanyelvii vasarlonak bizo-
nyara eszébe jut: a Télapool fonoldgiai megvaldsulasa nagyon hasonlit a magyar
télapo szoéra. Ebben az esetben viszont a markanév eldtagjaban nemcsak a tél,
hanem az egész télapd elnevezés megjelenik, azonban a hosszu 6 hangot — humo-
rosan — az angol oo alakulat jeleniti meg. (A magyar ¢ és az angol oo hangok
természetesen nem feleltetheték meg teljes mértékben egymasnak, a kiejtésiik
viszont hasonlit annyiban, hogy a nyelvhasznal6 az alakulatban észreveheti a
fonologiai jatékot a segitségiikkel.) A szoban viszont tovabbra is megmarad a
pool utdtag, amely felidézi a ‘'medence’ jelentést, igy kapcsolja 6ssze egy blendben
a tél, a téli medence és a télapo szavakat.

A Télapool terméknév esetében olyan Osszetétel jon létre, amely — ha egy
teljesen transzparenstdl az egyaltalan nem transzparensig terjed6 fonév—fénév
Osszetételeket tartalmazo skalan helyezziik el az alakulatot (v6. Benczes 2005)
— akkor szemantikai szempontbdl részlegesen atlathaté alakulatnak tekinthe-
t6. Benczes Réka az angol nyelvben megjelend ilyen tipusu alakulatokrol irja:
»A részlegesen atlathatd kifejezések esetében a tagok még elemezhetdk, de a
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szemantikai kapocs mar kevésbé nyilvanvalo, és mar nem elég ahhoz, hogy
lathato legyen, az Osszetétel jelentése mely alkategériat foglalja magaban™®
(Benczes 2005, 179).

A Télapool esetében a termék nevének kialakitasakor a befogado figyelmét
a fonologiai és a szemantikai pdlus 6sszekapcsolasa ragadja meg. A Télapool
alakulatban a befogadonak észlelnie kell tovabba azt is, hogy magyar—angol
»keverékszo” jon létre; az elnevezés megalkotdja tehat feltételezte, hogy a befo-
gado beszél angolul, és tisztaban van a pool (itt: ‘'medence’) sz6 jelentésével és
kiejtésével is. Csak ekkor van ugyanis esély arra, hogy asszocidlja a 1étrejové
markanevet egyrészt a fonoldgiailag hasonlé télapoval, masrészt — forditas segit-
ségével — a medencével.

Az alakulat blendként torténd, grafikus abrazolasanak esetében mind a
szemantikai, mind a fonoldgiai polus megjelenithet6 és megjelenitendd: a beme-
neti terekben megjelend télapo és téliesitett medence’ (=téli a pool) kozotti megfe-
leléseket egyfeldl a megjelenés ideje (tél), masfeldl a hangzasbeli hasonlosagok
adjdk. A generikus térben megjelenik a két bemeneti térben szemantikailag
kozos tél, téli jelleg, masrészt két, a medencetisztitas szempontjabodl fontos, a
télhez kapcsolddé asszociacio: a télapd és a télimedence-apolas. A fonoldgiai
és a szemantikai pdlus ilyen moédon torténd osszekapcsoldsaval jon végiil létre
ablendben a Télapool markanév, és hivja fel a befogado figyelmét arra a jellem-
zore (a terméknek a télimedence-apoldsra val6 alkalmassagara), amely a rekla-
mozott terméket jellemzi.

A fent leirtakat grafikusan a 2. abra szemlélteti (Sélyom 2020, 226).

¢ “In the case of partially transparent expressions, the components are still analysable but the semantic
link is less apparent and insufficient to see which subcategory the meaning of the compound involves...”
(Fordités télem, S. R.)
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téllel kapcsolatos

télapé  téli-
medence-
apolas

szemantikai s
polus: szerr_1ant'|ka|
télen jon polus:
V téliesités

fonolbgiai pélus:
[tel]
+

[apd]

J fonologiai polus:
[tel(]
+

[a] [pool ~ pul]

télapo

téliesitett medence =
téli a pool

jelentés: téli

(e2) [a]
+

medence (=[pool])

Télapool (markanév)

2. dbra. A Télapool nevii tisztitoszer abrazolasa blendként

Egyeéb tisztitoszerek nevének szemantikdja

A termékismertetében taldlhatoak olyan markanevek is, amelyekben megje-
lennek magyar sz6tévek vagy szécsonkok, esetiikben viszont az elnevezés jaté-
kossag, ,,szorejtvény” megadasaval kivanja felhivni a potencialis vasarlok figyel-
mét a termékre. Ezek koziil az elnevezések koziil most kettének: az Oldamed, a
Habnex markanevil termékelnevezésnek az elemzésére keriil sor.

Az Oldamed egy ersen savas tisztitoszer, amely a vizké, az alga- és rozsdafol-
tok, valamint a korom- és zsirlerakddasok medencefalrol torténd eltavolitasara
szolgal. Ennek a markanévnek az esetében — a Gyorsaklorhoz hasonléan - egy t6-
sz6 (az old ige) és az a nével6 szegmentalhatd, amelyeket a medence f6névbol meg-
maradé med szocsonk kovet. Erdekes, hogy az elnevezés jelentése igy oldja a
medencét’ lenne, azonban ennek az alakulatnak az esetében is mtikodésbe 1ép a
metonimikus figyelemathelyezés, hiszen a vegyszer nem magat a medencét, ha-
nem a medence falara rakodott szennyezddéseket oldja (S6lyom 2020, 226-227).
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A fogalmi integraci6 soran a blend két bemeneti terében ismét a szemanti-
kai és a fonologiai polus egytittese 1ép interakcidba: a generikus térben megje-
lenik az az altalanos jelentés, amely a tisztitoszer alapvet6 jellemz6it, funkcioit
tartalmazza, ti. azt, hogy képes a medence szennyezédéseit oldani. Ezekbdl a
jellemz6kbol integralddik a jatékos hangzas segitségével a fent jellemzett médon
sziiletd markanév, az Oldamed.

A fenti folyamatot grafikusan a 3. dbra szemlélteti.

a fertétlenitészer
a medence
szennyezGdéseit
képes oldani

szemantikai
polus:
a fert6tlenitészer
altal kivaltott hatas
(metonimikus utalas)

fonologiai +
szemantikai polus:
a medence sz6
csonkjat nével6vel

tartalmazo alakulat

(metonimikus utalas a
tevékenység
targyara)

szennyez6désoldasi
Izépesség [ame_d]= a med
sz6csonkot
nével6vel tartalmazd
alakulat

jatékos hangzasu,
siritett jelentés
markanév

Oldamed
(markanév)

3. 4bra. Az Oldamed nevii tisztitoszer abrazoldsa blendként

A masik, ebben a kategériaban elemzett elnevezés a Habnex. Ez a tisztitd-
szer masszazskadak feliiletének tisztitasdra szolgal, amely képes a kellemetlen
hablerakodésok feloldasara. A markanév el6tagjaban jol észrevehet6en megje-
lenik a magyar hab sz6, utalva a feloldandé szennyez6dés tipusara. Utdtagjanak
megértéséhez némi latintudas is sziikséges: itt ugyanis a ‘mego6lés, gyilkolas’

o/

jelentésii latin nex fonév jelenik meg. Ha a befogad¢ észleli a magyar eld- és a
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latin utétag viszonyat, a jelentéskonstrualds folyamataban végsd soron a "habgyil-
kos’ jelentéshez jut el.

Az Oldameddel ellentétben a Habnex esetében kevéssé érvényesiil a fonolo-
giai jatékossag: az alakulat frappanssagat inkabb a magyar + latin szavakbol allé
Osszetétel adja. Mind a magyar, mind a latin dsszetételi tag metonimikusan utal
valamilyen helyzetre: mig el6bbi ok-okozati titon az elpusztitani kivant szeny-
nyezddést (hab) jeleniti meg, addig az utdbbi - tréfasan, talz6 médon megsze-
mélyesitve a tisztitas soran eltavolitandd szennyezédést — a gyilkolds, megolés,
tehat a hab elpusztitasanak folyamatara fokuszal.

A generikus térben a fentiek segitségével egyértelmtvé valik a befogadd
szamara, hogy olyan tisztitoszerrdl van sz6, amely képes feloldani a medencé-
ben taldlhaté hablerakédasokat. Az integralt térben pedig ehhez az aspektushoz
jarul még a mar emlitett, ,keveréknyelven” megfogalmazott jatékos hangzas,
amely a markanévre jellemz6.

A leirtakat grafikus médon a 4. abra szemlélteti.

a tisztitoszer a
medence
hablerakédasait
képes oldani

szemantikai

szemantikai polus:

pélus: SR
az eltavolitani kivant nex (lallnéslggél'lflas,
lerakodas T

megjelenése
(metonimikus utalas
a tevékenységre)

(metonimikus utalas)

hab a medence falan .
eltintetés,
elpusztitas
('gyilkolas’)

jatékos hangzasu,
siritett jelentést
markanév

Habnex
(markanév)

4. dbra. A Habnex nevii tisztitoszer abrazolasa blendként
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Osszefoglalds

A tanulmany egy szaknyelvi szovegtipus, egy magyar nyelvii vegyszerismertetd:
a Pontaqua Vegyszerismertetd szovegében taldlhaté markanevek koziil elemzett
néhdanyat fonoldgiai-szemantikai szempontbol. Az elemzések elméleti keretét a
funkciondlis-kognitiv szemantika, azon beliil is a ,,klasszikus” metafora- és meto-
nimiaelmélet, valamint a fogalmi integracids elmélet (blendingelmélet) adta.

Az elemzett példak segitségével, a szoveges és a grafikus részletezéssel bemu-
tathatdva valt, hogy a termékek nevének megalkot6i nem csak a metaforikus és
metonimikus jelentésviszonyok adta lehetdségekkel élnek. Megjelenik ugyan-
is a termékelnevezésekben, markanevekben a nyelvi kreativitds, a fonologiai,
szemantikai jellemz6k kihaszndldsa is.

A kutatas ramutatott, hogy az igy létrejové alakulatok alkalmasak a figyelem
felkeltésére, a potencialis vasarlok vasarlasi szandékanak novelésére. Tény, hogy
idénként létrejonnek olyan alakulatok, amelyeknek az esetében nagy menta-
lis eréfeszitésre kényszeriilnek a befogaddk, mert példaul tobb nyelvbdl szar-
mazo6 szavak altal 1étrehozott un. lexikai blendeket kell értelmezniiik (példaul
Télapool). Ezeknek a markaneveknek az esetében megtorténhet akar az is, hogy
a szandékolt hatassal éppen ellenkezd eredményt ér el a szoveg: a befogado tul
nehéznek, farasztonak tartja a létrejovo alakulat jelentésének ,,megfejtését’, és
ennek kovetkeztében feladja, figyelme pedig mds iranyba fordul. Az elemzett
markanevek szerzdinek viszont feltehetéleg éppen a humoros, kreativ, meghok-
kentd alakulatok létrehozasa volt a célja, és ezekkel felhivni a figyelmet a rekld-
mozott termékekre.
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Reka SOJOM

SEMANTICKA ANALIZA BRENDOVA 1Z JEDNOG KATALOGA
HEMIJSKIH PROIZVODA

Studija analizira nazive proizvoda iz jednog stru¢nog teksta, gde se pominju nazivi proizvoda
firme PontAqua Chemicals. Analiza se odnosi na nazive u kojima fonolosko-semanticka
igrivost i vi$ak znacenja usmerava paznju kupaca na proizvod. Kreatori imena brenda su
zacelo bili rukovodeni namerom da privuku paznju kupaca, pomognu im da zapamte naziv
proizvoda, a u nekim slu¢ajevima i da postignu humoristicki efekat.
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Analiza prvo ukratko predstavlja naziv koji se ispituje, karakterise hemikaliju koju naziv
predstavlja, a zatim daje tekstualnu i grafi¢ku analizu u okviru konceptualne teorije integracije
(blendinga). Analiza se bavi fonoloskim i semantickim karakteristikama, uzimaju¢i u obzir i
druge semanticke karakteristike koje se pojavljuju u nazivima brendova, kao $to je prisustvo
metonimicnosti, koja se srece u vise slu¢ajeva u nazivima.

Kljucne reci: teorija blendinga, kreativnost, strucni tekst, semantika, informacija o hemijskom
sredstvu

Réka SOLYOM

SEMANTIC ANALYSIS OF BRAND NAMES IN
A CHEMICAL GUIDE

Employing a functional cognitive frame, this paper analyses examples for brand names in
a Hungarian technical text, Pontaqua, in which phonological-semantic playfulness and
additional information as well as multiple meanings can be found. In the case of these names,
the creators” aims were to arise customers awareness, and help memorise the names of the
products, sometimes with a humorous effect.

The paper first identifies the chemicals, then analyses their names within the frame of
Conceptual Integration (Blending), giving textual and graphical analyses. The paper focuses
on the phonological and semantic features of the brand names, e.g. on the presence of
metonymy, which occurs often in the expressions analysed.

Keywords: blend, creativity, technical text, semantics, chemical guide
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